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   سوسن صادقي
حوزه فناوري اطلاعات چگونه مي‌تواند به تحقق 
ش�عار راهبردي س�ال، يعني »جهش اقتصادي 
با مشاركت مردم« كمك كند؟ شايد اين سؤال 
در نگاه اول فاقد معنا و بي‌پاس�خ باشد، اما مگر 
مي‌ش�ود در عصر ارتباطات، از گ�ردش مالي و 
اشتغالزايي و در مجموع از آورده صنعت ارتباطات 
و فن�اوري اطلاعات غافل ش�د و از آن س�خن 
نگفت؟! شايد اين بي‌توجهي از سوي ذي‌نفعان 
و س�ودگران كلان اين حوزه بكر و پولساز است 
كه از سوی عده‌اي به ‌صورت اليگارشي مديريت 
مي‌شود و اجازه فعاليت به رقبا را نمي‌دهند چه 
برس�د به مردم عادي! ولي مردم مي‌توانند زير 
ميز از قماش بزنند و بساطشان را جمع يا حداقل 
محدود كنند. به ‌باور كارشناسان، حوزه ارتباطات 
و فناوري اطلاعات پتانس�يل كافي براي جهش 
توليد با مشاركت مردم دارد، ولي بايد ضمن ايجاد 
زيرساخت‌ها، رفع موانع توليد و ورود سرمايه به 
اين بخش، مردم نيز در اس�تفاده از توليد داخل 
مشاركت كنند تا بتوان ش�عار سال را عملياتي 
كرد. اين مهم از دو طريق ميسور است؛ نخست 
اينكه بايد در توليد سرمايه‌گذاري كنند، يعني 
به جاي اينكه سرمايه‌شان را به سمت سوداگري 
س�وق دهند آن را ب�ه بخش تولي�د وارد كنند، 
دوم نيز بايد از توليدات داخلي اس�تفاده كنند. 

ش��عار راهبردي امس��ال، يعني »جه��ش توليد با 
مش��اركت مردم«، در صورت عملياتي‌ش��دن در 
طول س��ال جاري مي‌توان��د تحولات خوب��ي را با 
بخش خصوصي در توليد جه��ش ايجاد كند. يكي 
از بخش‌هاي تولي��د صنعت ارتباط��ات و فناوري 
اطلاعات است، اما براي اينكه در اين حوزه جهش 
توليد با مش��اركت مردمي رخ دهد چه ش��رايطی 
ايجاد شده و چه موانعي بايد برداشته شود تا شاهد 
عملياتي‌ش��دن اين ش��عار در طول س��ال باشيم. 
كارشناسان حوزه ارتباطات و فناوري اطلاعات در 
اين‌باره نظر مي‌دهند. به اعتقاد كارشناسان حوزه 
ارتباطات و فناوري اطلاعات پتانس��يل كافي براي 
جهش توليد با مش��اركت مردم��ي در اين صنعت 
وجود دارد، ولي ضمن ايجاد زيرساخت‌ها، رفع موانع 
توليد و ورود سرمايه به اين بخش، بايد مردم نيز در 
استفاده از توليد داخل مشاركت كنند تا بتوان شعار 

سال را عملياتي كرد. 
جهش توليد با توجه به بخش خصوصي واقعي 
فرامرز رس��تگار دبير و نايب رئي��س هيئت مديره 
س��نديكاي صنعت مخاب��رات ايران ب��ه »جوان« 
مي‌گويد: »اگر بنا باشد كه واقعاً در توليد يك جهش 
ايجاد ش��ود و اين توليد از نوع محص��ولات دانش 
بنيان، تاب آور، پايدار و توسعه‌پذير باشد، در حوزه 
فاوا )ارتباط��ات و فناوري اطلاع��ات( همانطور كه 
مقام معظم رهب��ري هم به درس��تي آن را انتخاب 
كرده‌اند، چ��اره‌اي جز توجه ب��ه بخش خصوصي 

واقعي نيست.«
وي مي‌افزاي��د: »از دلايل مهم در ع��دم موفقيت 
توليد در بخ��ش خصوصي با توجه ب��ه ظرفيت‌ها 
و پتانس��يل‌هاي موج��ود، مي‌توان ب��ه چند مورد 
اش��اره كرد كه اولي رقابت نابرابر بخش خصوصي 
با بخش دولتي و عموم��ي در مناقصات و خريدها، 
ديگري يك‌طرفه‌بودن قراردادها ب��ه نفع كارفرما 
در بخش‌هاي مربوط به پرداخت به موقع مطالبات 
و همچنين عدم تعديل قيمت ق��رارداد در صورت 
بروز بحران‌هاي خارج از كنترل توليدكننده بخش 

خصوصي است.«
اين فعال سنديكاي صنعت مخابرات تصريح مي‌كند: 
»موارد فوق مش��كل چنداني براي توليدكنندگان 
دولتي ايجاد نمي‌كند، زيرا در اغلب اوقات، پرداخت‌ها 
حتي زودتر از موعد براي آنها انجام مي‌شود و براي 
تعديل قيمت‌ه��ا هم بالاخره راه��ي پيدا مي‌كنند 
و دس��تگاه‌هاي نظارتي هم در صورت دولتي‌بودن 
دوطرف قرارداد، خيلي به موضوع ورود پيدا نمي‌كنند 

كه اين خود نابرابري در رقابت را دامن مي‌زند.«
رس��تگار در پاس��خ به اين س��ؤال كه چ��ه ميزان 
پتانسيل در بخش ارتباطات وجود دارد، مي‌گويد: 
»پتانسيل‌هاي موجود در حال حاضر بيشتر از ميزان 
سفارشات در بسياري از بخش‌هاي حوزه ICT است. 
اگر علاقه گاهي نابه‌جاي كارفرمايان دولتي و بخش 
عمومي )شبه دولتي و غيرخصوصي( از خريدهاي 
خارجي كاهش يافته و به س��مت بهره‌ب��رداري از 
توليدات داخلي جلب شود، آن وقت بخش خصوصي 
ارتباطات و فناوري اطلاعات به سرعت براي افزايش 
ظرفيت توليد، ارتقاي كيفيت و كاهش قيمت اقدام 

خواهد كرد.«
وي در پاسخ به س��ؤال ديگر مبني بر اينكه بخش 
خصوصي بتواند در جهش توليد نقش خوبي ايفا كند 
بايد چه مسيري فراهم شود، مي‌افزايد: »بايد توجه 
كنيم بخش مهمي از مش��اركت مردم به مشاركت 
مردماني كه از ذي‌ربط��ان و ذي‌نفعان محصولات 
ناشي از توليد هس��تند، مربوط مي‌شود. به عبارتي 
از طريق بهادادن به اين مشاركت‌هاست كه منجر 
به افزايش بهره‌وري مي‌ش��ود و عملًا رش��د توليد 

شكل مي‌گيرد.«
به گفته رستگار مردم اصلي مرتبط با توليد و مؤثر 
در جه��ش توليد ه��م عبارتن��د از در كارخانه‌ها و 
كارگاه‌ها شامل كارگران، مديران، تأمين‌كنندگان، 
توزيع‌كنندگان و مش��تريان. در بخش لجستيك 
ش��امل انبارداران، رانندگان، كارگران حمل و نقل 
و تعمي��ركاران ماش��ين‌آلات و وس��ايل نقليه. در 
بخش بازرگاني شامل مذاكره كنندگان، واحدهاي 
قراردادي، فروشندگان و خدمات مشتريان هستند. 
از سوي ديگر لازم اس��ت در صدور بخشنامه‌هايي 
كه از طرف وزارت صنع��ت، گمرك و بانك مركزي 
صورت مي‌گيرد ب��ه عواق��ب آن در زنجيره تأمين 
مواداوليه توليد و استمرار و يك‌نواختي جريان توليد 
توجه علمي و صنعتي بهتري شود تا شاهد جهش 

توليد باشيم. 
فراهم‌كردن زيرساخت قوي 

داوود زارعيان معاون تجاري و امور مشتريان شركت 
مخابرات ايران نيز به »ج��وان« مي‌گويد: »صنعت 
آي.‌س��ي.‌تي )ICT( کش��ور از دهه ۸۰ ب��ه بعد با 
تعديلي كه در كشور اتفاق افتاد، توليد تجهيزات اين 
صنعت به سمت خصوصي‌سازي پيش‌رفت و حتي 
ش��ركت‌هاي بزرگي مانند كارخانج��ات مخابرات 
ايران ITMC يا شركت ش��هيد قندي كه دولتي 
بودند بعد از اين دهه به سمت خصوصي‌سازي پيش 
رفتند و به بخش خصوصي واگذار شدند و هم اكنون 
تجهيزات ICT از سوي بخش خصوصي در كشور 

توليد مي‌شود.«
وي مي‌افزايد: »توليد با كمك و مش��اركت بخش 
خصوصي داراي نقش ارزش��مند و بالايي اس��ت، 
متأس��فانه آنطوري كه بايد اين حوزه رشد كاملي 
نكرده اس��ت. البته در حوزه تجهي��زات مخابراتي 
به خصوص در بخش تلف��ن ثابت بخش خصوصي 
خوب كار كرده و تقريباً در بسياري از زمينه‌ها فعال 
بوده و اكنون هم كه بحث فيبر نوري در ميان است، 

فيبر در داخل تأمين مي‌ش��ود و به س��مت توليد 
تجهيزات لاين ترمينال نوري OLT كه مهم‌ترين 
و اصلي‌تري��ن موضوع در تجهيز فيبرنوري اس��ت، 

حركت كرده‌ايم.«
وي با بيان اينكه توليد در دنيا داراي قواعدي است و 
اگر تمام آن قواعد رعايت نشود، نمي‌توان گفت كه در 
موضوع توليد موفق بوده‌ايم، تصريح مي‌كند: »يكي 
 R&D از مهم‌ترين قواعد موضوع تحقيق و توسعه
است و بايد كار پژوهش و توسعه دائمي انجام شود 
و ش��ركت‌هايي در توليد موفق بوده‌اند كه از بخش 

تحقيق و توسعه بهره برده‌اند.«
معاون تجاري و امور مشتريان شركت مخابرات ايران 
مي‌افزايد: »در توليد تجهيزات ICT و پيوند آن با 
شعار امسال، يعني جهش توليد با مشاركت مردمي 
بايد گفت به نظرم بايد روي بخش دوم شعار كار كرد. 
به عبارتي مردم به دو طري��ق مي‌توانند در جهش 
توليد نقش داشته باش��ند؛ اول اينكه بايد در توليد 

س��رمايه‌گذاري كنند، يعني به جاي اينكه سرمايه 
خود را در دلالي و اينجور موارد سرمايه‌گذاري كنند 

آن را به بخش توليد وارد كنند.«
زارعيان ادامه مي‌دهد: »دوم اينكه در بحث مشاركت 
مردمي ش��عار س��ال بايد مردم از توليدات داخلي 
استفاده كنند. در صنايعي مانند پوشاك كه كيفيت 
محصولاتمان براي هر گروهي هم خوب و متوسط 
است از توليدات داخلي استفاده مي‌كنيم. البته در 
حوزه تجهيزات‌ ICT اين اتف��اق خيلي نيفتاده و 
ما شاهد اين نقص بزرگ هس��تيم. به عنوان مثال 
۹۰درصد گوش��ي‌هايي كه در دس��ت مردم است، 
خارجي است. حتي بعضاً در خانه گوشي‌هاي تلفن 
ثابت هم محصول و توليد خارجي است. گذشته از 
اينها بسياري از لوازم جانبي كه ساده يا كاميپوترهای 
خارجي است، به نظرم بايد يك اتفاقي روي دهد و 
آن اينكه ما بتوانيم براي مشاركت مردم در اين زمينه 

محصولات متناسب با نياز آنها را توليد كنيم.«
به گفته وي، در سال چندين ميليون‌دلار سيم شارژر 
تلفن همراه مصرف مي‌شود، ولي توليد اين اقلام در 
كشور جدي گرفته نشده است و فقط پول مي‌دهيم 
و از چين وارد مي‌كنيم، در صورتي كه اين ابزار جانبي 
به راحتي و باكيفيت خوب در داخل كشور قابل توليد 
اس��ت، بنابراين بايد توليدكنندگان ما هم وارد اين 
عرصه شوند و اين ابزار را توليد كنند و از سوي ديگر 
مردم هم بايد از توليدات داخل استفاده كنند تا توليد 

با مشاركت آنها به جهش برسد. 
به اعتقاد معاون تجاري و امور مش��تريان ش��ركت 
مخابرات ايران ب��راي اينكه بخش خصوصي هم در 
اين زمينه موفق ش��ود، ابتدا بايد ساختارهاي قوي 
و علمي در كشور شكل بگيرد، دولت حمايت كند و 
منظور از حمايت هم پرداخت پول نيست، چون اين 
مقوله فساد مي‌آورد به عبارتي بايد حمايت از توليد 
به اين مضمون باش��د كه خريد را در داخل كشور 
اجباري كند و توافقنامه س��طح خدمات SAL هم 
بگذارد و ۲۰ ت��ا ۳۰ درصد باكيفيت پايين‌تر از نظر 
خريدار بلامانع تلقي شود و اينكه بايد از تجهيزات 
عمومي‌تر توليدش شروع ش��ود تا مشاركت مردم 

را داشته باشيم.
زارعيان با بيان اينكه بايد امكانات صادرات تجهيزات 
توليد داخل را فراهم كنيم تا به اين ترتيب بتوانيم 
حمايت لازم را از توليد تجهيزات داش��ته باش��يم، 
مي‌گويد: »مهم‌ترين مش��كلات در س��ر راه توليد 
بحث قاچاق و دلالي اس��ت. از س��وي ديگر وقتي 
كه ما از نظر اقتصادي در قيم��ت ارز ثبات نداريم، 
توليد با مشكل مواجه مي‌ش��ود. سال‌هاست كه در 
شركت مخابرات هستم خاطراتي از توليدكنندگاني 
كه با اين شركت قرارداد بس��ته‌اند، دارم. به عنوان 
مثال ش��ركت مخابرات ايران در سال ۹۰ با شركت 
خصوصي قراردادي سه ساله بست تا تجهيزات مورد 
نيازش را توليد كند و به ما بفروشد وقتي قرارد بسته 
شد دلار يك قيمت داش��ت، اما زماني كه قرار بود 
تجهيزات را تحويل دهد قيمت دلار سه برابر شده 
بود و اينگونه شركت‌ها دچار بحران مي‌شوند. از اين 
رو بايد در نرخ ارز به ثبات برسيم تا مهم‌ترين مانع 

توليد برطرف شود.«
وي به ديگ��ر مانع ه��م كه س��ودآوربودن س��اير 
بخش‌هاس��ت نس��بت به توليد اش��اره مي‌كند و 
مي‌افزايد: »در بقيه بخش‌ها به مراتب سود بيشتر 
است تا توليد. در صورتي كه هر كسي كار سخت‌تري 
را انجام مي‌دهد، بايد سود ببرد، ولي اكنون اين رابطه 
برقرار نيست و بايد اين موانع به ترتيب برداشته باشد 
و حمايت تضمين خريد و حمايت توليدكننده در 

دستور كار باشد و از س��وي ديگر قطعاتي كه براي 
توليد نياز است و در ديگر كشورها انحصاري توليد 
مي‌ش��ود هم به صورت آسان وارد كش��ور شود تا 
توليد رش��د يابد. نبايد انتظار داشت كه هر شركت 
و توليدكننده‌اي همه قطع��ات را خود توليد كند و 
مي‌تواند بخش��ي از آن وارداتي باش��د چون همين 

موضوع هم مي‌تواند در كشور اشتغال ايجاد كند.«
پتانسيل بالاي‌ ICT براي جهش توليد

حسين اسلامي عضو سازمان نظام صنفي رايانه‌اي 
اس��تان تهران نيز به »ج��وان« مي‌گوي��د: »اتفاقاً 
مهم‌ترين بخش��ي كه مي‌تواند جهش توليد را رقم 
بزند بخش خصوصي در حوزه ICT اس��ت. شايد 
در دو دهه قبل زماني كه وزارت پست و تلگراف بود 
همه تماماً دولتي بودند، به ط��وري كه حتي براي 
ارسال فاكس هم بايد مجوز صادر مي‌شد، ولي اكنون 
در وزارت ارتباطات و فن��اوري اطلاعات مهم‌ترين 
پلتفرم‌ها و پيام‌رسان‌هاي داخلي خصوصي هستند 
و تمام بخش‌ها در تجارت الكترونيك و سردمداران 
آن و اقتصاد ديجيتال فناوري اطلاعات امروز دست 
بخش خصوصي است و نقش بخش خصوصي بسيار 
پررنگ اس��ت و برخلاف خيلي از بخش‌ها كه هنوز 
هم دولتي باقيمانده است، اتفاقاًَ حوزهICTاقتصاد 
ديجيتال با حضور بخش خصوصي پيشرفت جدي 

داشته و پرچمداران آن بخش خصوصي است.«
اس�المي بیان میک‌ند: »پتانسيل مشاركت زيادي 
در جهش توليد در بخش خصوصيICTمهياست 
و توليدكنن��دگان و تأمين‌كنن��دگان ب��ه صورت 
جدي در اين حوزه فعال بوده و علاقه‌مند هس��تند 
و امكان سرمايه‌گذاري با موانع كم مهيا شده و بخش 
خصوصي اقدام كرده است. پتانسيل بخش خصوصي 
را براي مش��اركت بيش��تر واقعاً ج��دي مي‌دانم و 
سرمايه‌گذاران خارج از حوزه‌IT وICTوارد شده‌اند، 
به طوري كه حتي فولادي‌ها، شركت‌هاي بورسي، 
هلدينگ‌ها و بانك‌ها را مي‌بينيم كه به سرمايه‌گذاري 
در حوزه اقتصاد ديجيتال و فناوري اطلاعات همانند 
جهان علاقه‌مند هستند و اين موضوع زياد شده و 
زيادتر خواهد شد و با وجود تحريم‌هاي ظالمانه اين 

حوزه پيشرفت كرده است.«
وي با بيان اينكه براي جهش توليد با مشاركت مردمي 
بايد موانع پيش روي آن هم رفع شود، می‌افزاید: »در 
بخش حوزه‌هاي زيرساختي سخت‌افزار و نرم‌افزار 
نگاه به اين حوزه لاكچري است، اين در حالي است 
كه نبايد اينگونه باشد اين بخش هم مانند دارو و غذا 
در عصر كنوني مهم است و بايد در اولويت باشد چون 
سبك زندگي در پيشرفت اقتصاد ديجيتال و كشور 

به آن نياز دارد.«
اسلامي دومين مانع را براي عملياتي‌كردن شعار سال 
وجود برخي محدوديت‌ها عنوان كرد و می‌گوید: »به 
عنوان مثال قبلًا اگر دستگاه‌هاي اجرايي سفارش 
مي‌گذاشتند نياز به س��قف و سابقه نبود، اما اكنون 
اين مانع وجود دارد و وقتي با دستگاه اجرايي قرارداد 
مي‌بندي از س��هميه واردات بخش خصوصي كسر 

مي‌شود.«
وي نبود نهاد مس��تقل تنظيم‌گ��ري در اين حوزه 
در بخش خدمات فناوري را از ديگر موانع دانس��ت 
و می‌افزاید: »بايد مرك��زي مانند مركز ملي فضاي 
مجازي براي تنظيم‌گري ايجاد ش��ود و بسياري از 
محدوديت‌هايي كه غيرضروري است، حذف شود 
و اينكه براي ديگ��ر موانع كه شناس��ايي دارايي‌ها 
نامشهود در صورت‌هاي مالي است و اعتبار بخشي 
است، رفع شود و اين دارايي‌ها به رسميت شناخته و 
اجازه ورود آنها به فضاي سرمايه‌گذاري داده شود.«

 افت آورده‌هاي فناوري اطلاعات 
در سايه خصولتي‌ها!

بی‌توجهی به دوگانه‌سوزشدن خودروهاي فعال در صنعت حمل‌ونقل 
بزرگ‌ترين غفلت در مسير حل ناترازي بنزين است

 »جوان« جايگاه فناوري اطلاعات در رشد توليد و نقش آن را 
در تحقق شعار سال واكاوي مي‌كند

 تحقق شعار سال نيازمند 
 تعريف صحيح و عملياتي 

از »مشاركت مردم«
»جهش توليد با مشاركت مردمي« شعار سال 
امسال انتخاب شده است. در اين باب بايد گفت 
كه امروزه توليد، بدون وابســتگي به مرزهاي 
جغرافيايي مفهوم جديدي را پيدا كرده و وارد 
عصري شده است كه در آن فضاهاي فرازميني، 
واقعيت افزوده و پلتفرم‌هاي ارتباطي نوظهور و 
در نهايت توليد بدون كارخانه نقش اساسي در 
آن داشته و با گس��ــترش اينترنت و ابزارهاي 
مبتني بر هوش مصنوعي يك دنياي جايگزين 
براي فعاليت انســان‌ها به وجود آمده است كه 
مردم مي‌توانند در آن با ساير افراد در جهان به 

فعاليت‌هاي كسب و كار مشترك پرداخته و حتي با ساير كشورها با استفاده از 
مدل‌هاي جديد كسب‌وكار توليد هم‌افزا با بهره‌وري بالا را انجام دهند. طبيعي 
است كه در اين ميان فناوري اطلاعات و ارتباطات نقش اساسي داشته و مي‌توان 
اذعان كرد كه فناوري اطلاعات و ارتباطات و حوزه‌هاي جديد آن، ضمن اينكه 

مرزهاي جهاني را از بين برده‌اند عامل اصلي ظهور اين دهكده جهاني بوده‌اند. 
متأسفانه در سال‌هاي اخير اقتصاد ايران درگير تحريم‌هاي ظالمانه همه جانبه 
شده است و افق مشخصي در راستاي توسعه فعاليت‌هاي اقتصادي مشترك در 
اين دهكده جهاني ديده نمي‌شود و حتي اگر به واسطه شبكه‌هاي هاي مجازي 
حضور قابل توجهي در سال‌هاي اخير در اين شبكه‌ها حاصل شده است، بخش 
بزرگي از اين حضور فاقد اثر بخشي لازم بوده و به نظر مي‌رسد كه در اين شرايط، 
ناگزير هستيم روي ظرفيت و سرمايه‌هاي داخلي تأكيد كرده و با مردمي‌سازي 

اقتصاد و مشاركت مردمي، اقتصاد كشورمان را از ركود خارج سازيم. 
امروزه در اكثر جوامع توسعه يافته اخلاق مدار »اقتصاد مردمي« كه مبتني بر 
دو حقيقت وجودي انس��ان و خداوند، و جايگاه هستي‌شناسانه انسان به جهت 
ارتباط با عالي‌ترين مرتبه هستي، يعني خداوند كه مصداق بارز از ويژگي‌هاي 
بارز حكمت متعاليه اس��ت، به كمك دولت‌ها آمده اس��ت و شاهد اين موضوع 
هستيم كه در اين نوع ساختارها، اقتصاد مردمي هم به دغدغه‌هاي آزادي فردي 
در اقتصاد پاسخ داده و هم بر همبستگي اجتماعي و مشاركت همگاني تأكيد و 

كمك كرده است. 
نامگذاري سال »جهش توليد با مش��اركت مردم« در كشور و انتخاب اين شعار 
بيانگر اهميت توجه به توليد ملي و نقش حياتي مشاركت همگاني مردم در تحقق 
اين هدفگذاري ملي بوده و اطمينان وج��ود دارد كه در صورت اجراي صحيح، 
بتواند زمينه‌ساز اقتصاد مردم‌سالاري شود. در الگوي اقتصاد مردم‌سالاري كه 
در برخي از ادبيات‌ها با عناوين مردم‌س��الاري اقتصادي نام برده مي‌شود، اين 
اعتقاد وجود دارد كه براساس مباني بينشي و ارزشي اسلام مي‌توان الگوي آزادي 
اقتصادي مردم س��الار را طراحي كرد كه تمام نيروهاي فع��ال اقتصادي اعم از 
صاحب سرمايه و نيروي كار، آزادي واقعي در عرصه اقتصادي و حق تصميم‌گيري 
و اظهارنظر در امور مهم اقتصادي را داشته باشند و بر اين اساس انسان تعريف 
شده در اقتصاد مبتني بر مردم‌س��الاري، ضمن استقلال در تصميم‌گيري‌هاي 
شخصي در برابر جامعه مسئوليت‌هايي دارد. در اين ميان نقش صنعت فناوري 
اطلاعات و ارتباطات نقش پررنگي اس��ت و اگر در دو ده��ه اخير به تحولات و 
رخدادهايي كه در حوزه‌هاي مختلف صنايع، در كشورهاي توسعه يافته اتفاق 
افتاده توجه شود، مشاهده مي‌شود كه در دهه‌هاي گذشته رويكرد فعاليت‌هاي 
فناورانه از صنايع ماشين محور و همچنين نفت و گاز، تغيير جهت داده شده و 
به سمت صنايع‌هاي ‌تك و فناورانه مبتني بر فناوري اطلاعات و ارتباطات سوق 
يافته است. همچنين با تأمل در رتبه‌بندي‌هاي مختلفي كه در برخي از منابع 
آماري كشورهاي توسعه يافته براساس ش��اخص‌هاي مرتبط مانند رتبه‌بندي 
فورچون ۵۰۰ ]فهرستي از ۵۰۰ شركت بين‌المللي برتر در صنايع مختلف كه 
به صورت سالانه از س��وی مجله فورچون رتبه‌بندي و منتشر مي‌شود.[ صورت 
پذيرفته، مشاهده مي‌شود كه اخيراً محوريت به س��مت فناوري‌هاي نوين و از 
جمله فناوري‌هاي ح��وزه اطلاعات و ارتباطات تغييرات معني‌داري داش��ته و 
در رتبه‌هاي کی تا 10 اين رتبه‌بندي‌ها شركت‌هاي مطرحي در حوزه فناوري 
اطلاعات و ارتباطات قرار گرفته‌اند كه پيش‌تر از اين، شركت‌هاي خودروسازي و 
شركت‌هاي نفتي و گازي در آن جايگاه قرارگرفته بودند و اين نشان از اهميت و 

تأثير‌گذاري اين صنعت در ابعاد جهاني است. 
امروزه بخش بزرگي از صنعت فناوري اطلاعات و ارتباطات و به‌خصوص حوزه 
س��خت‌افزار، ميان‌افزار و نرم‌افزار‌هاي مخابراتي، دانش بومي و داخلي دارد كه 
مي‌توان ادعا كرد اين توانمندي در بيش از ۹۰ درصد عمليات طراحي، تكنولوژي 
ساخت و توليد تجهيزات موردنياز آن در حوزه ارتباطات ثابت و حدود ۶۰ درصد 

در حوزه ارتباطات سيار وجود دارد. 
طبيعتاً توليد قطعات از قبيل چيپ‌ست‌ها و قطعات با فناوري خاص كه تكنولوژي 
آن در دست تعداد معدودي قطعه‌ساز در دنياست و به ‌عنوان مواداوليه در تمامي 
دنيا و براي همه سازندگان مورد اس��تفاده قرارمي گيرد، خارج از اين ادعا بوده 
و اعداد ذكر ش��ده به ‌عنوان عمق توليد، ش��امل طراحي، توليد بخش‌هايي از 
سخت‌افزار، طراحي و پياده‌سازي كامل نرم‌افزار و پيكره‌بندي تجهيزات توليدي 
اس��ت. براي اينكه بخش خصوصي بتواند در جهش توليد نقش خوبي ايفا كند 
بايد به برنامه‌هاي دولت در خصوص مدل مش��اركتي اعتماد كرده و همچنين 
جايگاه تصميم‌ساز پيدا كند. طبيعتاً تحقق ش��عار سال 1403 نيازمند تعريف 
صحيح و عملياتي از »مشاركت مردم« اس��ت.  البته اين يك واقعيت است كه 
رسيدن به جهش توليد مدنظر اين شعار به تنهايي با مشاركت مردم ميسر نبوده 
و براي حصول اين موض��وع نيازمند اصلاحات بني��ادي در برخي از حوزه‌هاي 
اساسي از قبيل نحوه وصول ماليات بر ارزش افزوده، نحوه دريافت انواع مجوز و 
از جمله مجوزهاي گمركي، بانكي، انتقال ارز، اصلاح قراردادهاي يك طرفه بين 
كارفرمايان دولتي و بخش خصوصي و دهها مورد ديگر است كه بايد به صورت 
همزمان مورد توجه قرار گيرد. دولتمردان بايد مشخص كنند كه چه سطحي از 
مشاركت مردم را انتظار دارند و آيا اين انتظارات در راستاي رفع مشكلات مالي 
دولت خواهد بود يا فراهم‌سازي فضاي كسب و كار مناسب براي فعالان اقتصادي 
مدنظر بوده است. شغاف‌سازي دولت در اين خصوص مي‌تواند مشاركت مردمي 

را معني‌دار ساخته و اعتماد لازم را براي همكاري‌هاي متقابل فراهم سازد
اصلي‌ترين كليد واژه شعار سال مش��اركت »مردم« به صورت عام و »نخبگان، 
انديش��مندان، متخصصان، صنعتگران و تش��كل‌هاي مردم نه��اد« به صورت 
خاص است. تجربه جهاني نشان مي‌دهد كه در دو دهه گذشته محور توسعه و 
تحولات بسياري از كشورها از سرمايه‌هاي فيزيكي به سرمايه‌هاي انساني و نهايتاً 
سرمايه‌هاي اجتماعي تغيير يافته است. در عصر حاضر هيچ كشوري قادر نيست 

بدون توجه به سرمايه اجتماعي، دولتي قدرتمند و اقتصادي پويا داشته باشد.
طبيعتاً براي رسيدن به چنين ساختاري ابتدا بايد نسبت به افزايش سطح اعتماد 
بين دولت و آحاد جامعه توجه ويژه داش��ت و سپس نس��بت به تقويت عوامل 
بازدارنده در خروج نخبگان و متخصصين كش��ور اقدام كرد. بديهي اس��ت كه 
درك صحيح دولت از نيازها و حقوق اوليه و حفظ كرامت انساني مردم، عملكرد 
اخلاق مدارانه دولتمردان در ارتباط با فعالان اقتصادي، سطح وفاداري مردم را 
افزايش داده و سرمايه اجتماعي تقويت خواهد شد و به هر ميزان شعاع اعتماد در 
گروه اجتماعي متشكل از طيف‌هاي مختلف گسترده‌تر شود با افزايش سرمايه 
اجتماعي ميزان همكاري و اعتماد متقابل به دولتمردان كشور افزايش خواهد 

يافت و شاهد »جهش واقعي توليد با مشاركت مردم« خواهيم بود. 
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